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Evolutie fruitareaal

Figuur 1. Evolutie van het fruitareaal, hectare, 2007-2017
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Bron: Departement Landbouw en Visserij op basis van Statbel (Algemene Directie Statistiek — Statistics Belgium)
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Algemene evoluties

Figuur 2. Aantal bedrijven met fruit en gemiddelde oppervlakte fruit per bedrijf, 2007-2017
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Bron: Departement Landbouw en Visserij op basis van Statbel (Algemene Directie Statistiek — Statistics Belgium)
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Thuisverbruik

Figuur 13. Thuisverbruik per persoon, belangrijkste agrovoedingsproducten, index (op basis van volume): 2008 =
100%, 2008-2017
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Aardappelen: vers en verwerkt; viees: vers vlees inclusief gevogelte, wild en konijn; vis: verse vis, inclusief week- en schaaldieren
Bron: GfK Belgium voor VLAM, 2018b

Besteding voeding

Figuur 15. Verdeling van de uitgaven van Vlaamse huishoudens aan voeding en niet alcoholische dranken per
product, 2016
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Besteding budget

Figuur 14. Verdeling van de uitgaven van de Vlaamse huishoudens, 2016
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Wat is belangrijk bij aankoop

Tabel 4. Aankoopcriteria van de Vlaming bij verse voeding, 2007 en 2017

1 versheid versheid

2 smaak smaak

3 kwaliteit kwaliteit

a prijs geur

5 geur prijs

6 uitzicht uitzicht

7 info verpakking veiligheid

8 veiligheid dierenwelzijn <:
9 integrale ketenbewaking info verpakking

10 praktische verpakking praktische verpakking

n dierenwelzijn integrale ketenbewaking
12 milieubewust afwezigheid additieven
B afwezigheid additieven milieubewust

14 eerlijke handel lokaal geproduceerd

15 afwezigheid ggo's land van herkomst
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Foodboxes

Evolutie foodboxes
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37,7 IR =2 persons
1 person

Food boxes Total Belgium

Food boxes Total Belgium

Food boxes Total Belgium

Pensioners, high income Food boxes
Pensioners, low income Penetration 2,8
Singles (40-65 year) 226
Wago eamers (zp) Spend per buyer 576,26
Aged between 30 and 49 HH with children, high income 85 .,
HH with children, low i ' Spend per trip 61,83
with chidren, low income
: (EUR) ’
HH with at least 2 persons Double income, no kids 4
= Tolal belgium Frequency 9,3
Young singles Food boxes
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Evolutie verbruik zachtfruit

Evolutie van de aangekochte hoeveelheid zacht fruit
in kg per capita
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Kapers op de kust Aardbeien

Ook ‘overig fruit
groeit:

Cwerig Fruit—Top 5
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Welgestelde

Gepensioneerden met

bep. ink.

Alleenstaande >40j
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Profiel van de aardbeikoper in Belgié

Totaal Belgie
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Evolutie aangekochte hoeveelheid en
prijs aardbeien
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Evolutie van de aangekochte hoeveelheid verse aardbeien

en de prijs per kg
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Waar worden aardbeien verkocht?

Distributiekanalen verse aardbeien in Belgié

(op basis volume)
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Aandeel mensen dat aardbeien koopt

% kopers van verse aardbeien
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Aardbeien — export — 2000/2017

(1.000 ton) 2005 2010

Nederland 20,0 71 9,8 9,5 11,5
Frankrijk 59 7.4 11,0 9,1 9,0
VK (*) 8,8 5,6 12,8 8,8 8,2
Duitsland 4,2 3,5 1,6 1,9 53
Noorwegen 2,6 2,6 2,6 21 21
Zweden 2,2 4,2 6,1 3,8 4,2
Totaal 51,0 38,6 52,4 40,7 48,2
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Evolutie verbruik aardbeien

Aardbeien Totaal Belgie

Index Volume/Capita

1083 o953 [ 1084 A 105.0

2012 2013 2014 2015 2016 2017
Index Bestedingen/Capita

102.7 103.0 1022 105.4 | 1069
n
2012 2013 2014 2015 2016 2017
Penetratie 7.8 "7 739 727 70.5 70.0
Gemiddelde Prijs (€) 495 5.34 5.04 5.42 5.57 5.66
Frequentie 7.0 6.7 7.4 12 6.7 7% |
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Frambozen — nationaal areaal (ha)
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Frambozen — aanvoer & prijs
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Evolutie kopers van frambozen

% kopers van verse frambozen
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Evolutie verbruik frambozen

Frambozen Totaal Belgie

Index Volume/Capita
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2012 2013 2014 2015 2016 2017
Index Bestedingen/Capita
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2012 2013 2014 2015 2016 2017
Penetratie 151 174 230 251 280 303
Gemiddelde Pris (€) 16.83 15.95 16.20 16.61 17.09 16.41
Frequentie 32 36 42 45 52 56
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Bestedingen verse frambozen per kop

Besteding verse frambozen in euro per
200 capita
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Frambozen — export — 2000/2017

(1.000 ton)

2010 (*)

Nederland 0,07 0,76 ‘ 0,35 0,41 0,51
Frankrijk 0,04 0,07 0,29 0,22 0,42
VK 0,08 0,03 ‘ 0,07 0,08 0,08
Duitsland 0,05 0,01 0,16 0,09 0,12
Noorwegen 0,01 0,09 ‘ 0,25 0,11 0,30
Zweden 0,03 0,08 0,21 0,24 0,24
Totaal 0,4 1,3 ‘ 1,6 1,5 2,2

(*) Russische Federatie 2010: 0,11
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Profiel van de bessenkoperin Belgié

Totaal Belgie
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Evolutie verbruik bessen

Evolutie verbruik bessen

Evolutie van de aangekochte hoeveelheid verse bessen Besteding verse bessen in euro per capita
en de prijs per kg
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Evolutie verbruik bessen

% kopers van verse bessen
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Braambessen — aanvoer & prijs
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Blauwe bessen — nationaal areaal (ha) Rode bessen — aanvoer & prijs
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Kersen — nationaal areaal (ha)

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
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Kersen — aanvoer & prijs
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Distributiekanalen

Distributiekanalen verse kersen in Belgié
(op basis volume)
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